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АО «Роснано»: проблемы имиджа 

 

Динамика упоминаний в СМИ 

Проведён анализ повестки СМИ в отношении АО «Роснано», который 

продемонстрировал негативные тенденции в отношении компании.  

 

Пик в 4 квартале 2020 года пришелся на уход А. Чубайса из компании, а 

пик в 4 квартале 2021 года – на ситуацию с долгами компании. 

Упоминания компании «Роснано» в СМИ остаются плотно сопряжены с 

личностью Анатолия Чубайса. В среднем около половины всех упоминаний 

компании АО «Роснано» в СМИ были так или иначе связаны с этим персонажем, 

дискурс вокруг которого остаётся ключевым драйвером повестки в отношении 

компании.  

В связи с тем, что за А. Чубайсом тянется обширный негативный 

информационный шлейф, а сам А. Чубайс крайне негативно воспринимается 

российской общественностью (независимо от политической ориентации 
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человека) такая привязанность компании к его образу неизбежно наносит 

Роснано серьёзный репутационный ущерб.  

 

 

Помимо непосредственного репутационного ущерба такая динамика 

значительной снижает эффективность общественных и государственных 

коммуникаций компании, затмевая собой в информационном поле позитивную и 

нейтральную повестку в отношении АО «Роснано».  

Негативный ассоциативный шлейф Чубайса в обозримом будущем сам по 

себе не рассосется. Понадобится серьезная информационная работа для его 

купирования.  

Отъезд А. Чубайса из страны, комментируемый медиа, негативно повлиял 

на освещение компании в СМИ.  

За январь 2022 года в СМИ было опубликовано 1720 сообщений с 

упоминанием АО «Роснано», из которых лишь 108 (6,28%) имели негативную 

тональность. Показатели за июнь 2022 года, однако, стали намного более 

проблемными. Всего за июнь было опубликовано 2991 сообщений с 

упоминанием компании, из которых 1012 (33,83%) были негативными.  
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Динамика упоминаний в социальных сетях  

Был проведён анализ повестки социальных сетей в отношении АО 

«Роснано», в первую очередь на предмет тональности сообщений в отношении 

компании, за период с 1 апреля по 1 июня 2022 года. Анализ повестки 

социальных сетей в отношении АО «Роснано» продемонстрировал крайне 

негативные показатели. Всего в рассматриваемый период в отношении компании 

было опубликовано 59455 сообщений в социальных сетях. При этом 

практически половина из них были негативными.  

 

Динамика упоминаний АО «Роснано» в социальных сетях по неделям 

демонстрирует, что любой рост активности информационной повестки в 

отношении компании сопровождается ростом негатива в пропорции около 50/50. 

При этом количество позитива остаётся на стабильно низком уровне.  

Это говорит о чрезвычайно негативном восприятии компании АО 

«Роснано» российскими гражданами.  

При этом количество позитивных сообщений в отношении компании 

оказывается несущественным в сравнении с негативом и в среднем составляет не 

более 7% от негатива и не более 4% от общего числа сообщений. 
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Сравнение показателей упоминаемости компании 

Учитывая, что для повестки социальных сетей в отношении крупных 

корпораций в целом характерно присутствие обширного количества негатива, 

тональность повестки в отношении АО «Роснано» выделяется его объёмами.  

На графике ниже в целях сравнения представлена динамика повестки 

социальных сетей в отношении другой государственной корпорации со 

сравнимым общим объёмом упоминаний – Госкорпорации «Росатом».  
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Как видно из данных, отражающих динамику и тональность сообщений в 

отношении Госкорпорации «Росатом», ситуация с восприятием компании 

совершенна иная.  

 

Всплески активности информационной повестки в отношении этой 

компании сопровождается увеличением количества позитивных сообщений в 

большей пропорции, нежели увеличение негатива. 

 

Всего в отношении «Росатом» в тот же период было опубликовано 76807. 

При этом количество позитивных сообщений с упоминанием компании 

превалировало над количеством негатива, что говорит о значительно более 

благоприятном восприятии компании российскими гражданами и намного менее 

негативной наполненности её образа.  

Процент негатива в отношении этой компании за рассматриваемый период 

составляет 17,25% к общему количеству сообщений. В то же время для АО 

«Роснано» процент негатива составил 48,98% к общему количеству сообщений.  

Для наибольшей наглядности на графике ниже представлена динамика 

негатива в процентном отношении к общему числу сообщений за неделю, 

которая касается «Росатома» и «Роснано».  
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Упоминания в Телеграм-каналах 

 

Повестка Телеграм-каналов в отношении АО «Роснано» также 

демонстрирует негативные тенденции.  

Как показывает распределение упоминаний, тематика Анатолия Чубайса, 

как и в случае СМИ, доминирует в повестке в отношении компании.  

В Телеграм-каналах, однако, это доминирование является ещё более 

отчётливым.  

Соответственно, и тональность повестки Телеграм-каналов в отношении 

компании на данный момент является преимущественно негативной 
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Как продемонстрировал мониторинг, в повестке Телеграм-каналов в 

отношении АО «Роснано» доминирует негатив, что во многом связано с 

сообщениями об А. Чубайсе.  

Как и в случае со СМИ, тематика А. Чубайса продолжает оставлять 

обширный негативный информационный шлейф, перекрывая собой всю 

остальную повестку в отношении компании. 

Схема распространения негативной информации в отношении АО «Роснано» в крупных ТГ-
каналах (на примере сообщения о просьбе С. Куликова провести проверку) 
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Схема распространения негативной информации, где А. Чубайса упоминали в контексте 

ареста В. Мау1 

 

                                                           
1 https://t.me/orenwiki/380  

https://t.me/orenwiki/380
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Схема распространения негативной информации о мошеннических схемах А. Чубайса и 
прибыли Роснано2 

 

                                                           
2 https://t.me/russica2/40610  

https://t.me/russica2/40610

